A la larga lista de servicios ofrecida por el buscador supremo de internet, Google, se suman un completo y desafiante paquete de

aplicaciones, con navegador Firefox incluido, y una tienda «on line» de venta o alquiler de videos, entre otras herramientas. El

acelerado ritmo de lanzamientos pone el listén muy alto a sus competidores, entre ellos uno nuevo, la libreria Amazon

Libros por capitulos, lo ultimo en la red

TEXTO: MARTA VILLALBA

MADRID. Los visionarios jovenes
creadores del buscador Google estan
haciéndose especialistas en abrir fren-
tes de batalla comerciales. La ultima
pone en la vanguardia la venta de li-
bros en formato digital con descargas
por capitulos o paginas. Y es que las
ideas que les han dado la hegemonia
enlared, simples pero de gran trascen-
dencia (y normalmente con la filantr6-
pica obsesion de que todas las herra-
mientas sean gratuitas paralos intern-
autas), arrastran a sus mas cercanos
competidores a modificar sus estrate-
gias. Ellanzamiento en abril de 2004 de
su servicio gratuito de correo electré-
nico,Gmail, con la ingente capacidad
de almacenamiento de 1 Gb, provocé la
denominada «guerra del “e-mail”» y
obligé a Yahoo y a MSN, sus principa-
les rivales, a ampliar el espacio para
guardar mensajes en sus respectivos
servicios de correo.

Desde entonces, el buscador rey ha
metido la nariz en un buen ntimero de
negocios (léase diversificaciéon en el
lenguaje econémico). Y la lista de servi-
cios en prueba que ha lanzado es inter-
minable, nada menos que 48 (entre
ellos Blogger, Google News, Google
Earth, Google Maps...). Por ejemplo, s6-
lo en el pasado mes de diciembre estre-
né Google Analitycs (www.google.
com/analytics), una aplicacién que ob-
tiene las estadisticas del comporta-
miento de los visitantes de la web; Go-
ogle Base (http://base.google.com),
servicio a través del cual los cibernau-
tas pueden colgar informacién (no es
necesario tener web, simplemente re-
llenando un formulario) que luego es
accesible desde Google; Google Click-
to-Call, que permite a los usuarios po-
nerse en contacto telefénico y de forma
gratuita con los anunciantes que apare-
cen en el buscador al pulsar un peque-
fio icono; y Google Transit (Wwww.go-
ogle.com/transit), con detallados ma-
pas de carretera (sélo de Estados Uni-
dos) e informacién, incluso, de trans-
portes publicos, para planear viajes.

Ultimas propuestas

Y en la feria CES, celebrada a princi-
pios de mes en Las Vegas, anunciaron
unos cuantos mas. Uno de ellos, el deno-
minado Google Pack (http://pack.go-
ogle.com), supone un claro desafio a la
todopoderosa Microsoft. El paquete re-
une varias aplicaciones, al alcance en
unsantiamén para el internauta enuna
soladescarga gratuita : el navegador Fi-
refox, un programa antivirus Norton,
un software contra el «spyware» de Ad
Ware, el programa de PDF de Adobe, el
«messenger» de Trillian y el Real Pla-
yer para audio y video. Para aprove-

char sinergias, también incluye siete
aplicaciones propias de Google (Alerts,
Desktop, Earth, Picasa, Talk, Toolbar y
Video Player). Los fundadores de la
compania aprovecharon la feria CES
para presentar Google Video Store
(http://video.google.com/), que como
su nombre indica es una tienda «on li-
ne» de alquiler o compra con mas de
3.000 videos (incluye programas de la
CBS y partidos de 1a NBA).

Seis dias atras lanzé dos servicios
mas: una version de la pagina princi-
pal de la web del buscador disehada ex
profeso para las pequenas pantallas de
los moviles (http://mobile.google.
com/personalized/promo.html); y dos
herramientas, de pago, que permiten a
las empresas buscar documentos den-
tro de sus sistemas informaticos.

Como ven, lalanzadera de ideas y ne-
gocios de la suprema Google esta que
arde, poniendo muy alto el listén a sus
competidores, creandose «enemigos»
en un frente en el que los vencedores
son los internautas. Hasta la Agencia
para la Innovacién Industrial (AIl) eu-
ropea prepara un potente buscador, de-
nominado Quaero, para localizar foto-
grafias, videos, audio y texto en la red.
Jap6n también quiere competir con
Google, creando unas supermaquinas
de busquedas, para lo cual ha inverti-
do varios miles de millones de yenes.

Un imperio para contraatacar

Larry Page y Sergey Brin, fundadores
de Google, tienen, cada uno, una fortuna
valorada en 16.000 millones de dolares.
Entre sus caprichos se encuentra la
compra de un Boeing 767 para sus via-
jes de trabajo. La Ultima inversidn fuera
del mundo de internet les ha llevado a
convertirse en productores ejecutivos
de una pelicula, «Broken Arrowsy, dirigi-
da por Reid Gershbein, amigo y antiguo
compafiero de clase en la Universidad
de Stanford, donde los tres estudiaron el
doctorado en Informatica. El filme, de
bajo presupuesto, se estrena este afio, y
los creadores de Google han aportado
un millén de délares.

En 2004, Google obtuvo unos ingresos
de 3.200 millones de délares. Su valor

en bolsa (ha superado los 140.000 millo-
nes de ddlares) le sitta al nivel del gigan-

te azul, IBM, y por detras de dos colosos
como Microsoft e Intel.

Lalibreria mas famosa
del «ciberespacio» se ha
sentido invadida y
quiere revolucionar el
mundo editorial «on
line» al estilo de iTunes

Biblioteca de la Universidad de Michigan que colabora con Google en el ambicioso archivo digital de libros AP

La polémica biblioteca digital gratuita
de Google llevé a la Comision Europea
a impulsar una comunitaria, un gran
archivo en lared del patrimonio cultu-
ral europeo. Google Print permite con-
sultar en internet en millones de pagi-
nas de libros de forma gratuita. Micro-
soft y Yahoo se han aliado para surcar
los mares del prometedor negocio vir-
tual de la basqueda de libros en el pro-
yecto Open Content Alliance.

El Gltimo en entrar en la contienda
ha sido Amazon. La libreria mas famo-
sa del «ciberespacio» se ha sentido in-
vadida y quiere revolucionar el mun-
do editorial «on line» al estilo del exito-
so iTunes de Apple con la musica: ven-
diendo libros completos mediante des-
carga o en fragmentos, por capitulos o
por paginas, como si de canciones se
tratara. El servicio de venta en porcio-
nes sellamara Amazon Pages. Con este
nuevo modelo de negocio, la compania
sortea las duras criticas de editores y
propietarios de derechos de autor y los
impedimentos legales a los que po-
drian enfrentarse Google y Microsoft
por la gratuidad de sus iniciativas. Al
buscador le han disparado con una de-
manda, acusado de violar los derechos
de propiedad intelectual. A la empresa
de Gates, aliada con la Biblioteca Brita-
nicaen ladigitalizacion de 100.000 vola-
menes, le acecha la Comision Europea.



